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 : صـلخـم

ســــــا  تنور جكاولوعلــا المعلومــا  في  ولمــة 

يا  لكترون لا ان ـــــمهت دا العلامة التجارية من خلال اس

ت        قا يةلم وفي الم تها النقتصــــــاد فأ زداد  قيم

لكترونية عل العلاما   أ شـــحل ثديلة لن تدا ا  ان

وـ   مالي غير مشرــــ ئد  عا يها  جاريةلم يترتب عل الت

ب اللمعتدين عل حساب الحقوق الاسمهتئثارية ل صح

 العلاما . 

سة انلى بحث مدى الحماية  لذلك تهدف هذه الدرا

ية في  يد عد التقل ية التي توف ها القوا لمدن ية ا قانون ال

مواجهة الصــور الحديلة للا تدا ا  النلكترونية عل 

العلاما  التجاريةلم هذه الا تدا ا  التي تؤث  سلبا 

عل القيمة الاقتصــــــادية للعلامة التجاريةلم وجكو  

ــدين مصـــــــدرا  وـ  للمعت للكســـــــب غير المشرــــ

النلكترونيينلم مما يع ضــــ م للمســــا لة عل أ ســــا  

د وى المنافسة غير المشروعة متى تحققت شروط الم 

 أ و تن يق د وى المسؤولية التقصيرية

ــة: ــاحل ــةت التعوي ت  الكلما  المفت ــة العلام حماي

المجال النلكترونيت العنوا  النلكترونيت المنافســـة غير 

 .المشروعة

Abstract: 
Abstract:  

 The development of information 

technology contributed to the 

globalization of the trademark 

through its use electronically, thus 

increasing its economic value. In 

return, modern forms of electronic 

infringement of trademarks emerged, 

resulting in an illegal financial 

return for the aggressors at the 
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expense of the exclusive rights of the 

trademark owners. 

 Therefore, this study aims to 

examine the extent of civil legal 

protection provided by traditional 

rules in the face of modern forms of 

electronic attacks on trademarks, 

these attacks that negatively affect 

the economic value of the trademark, 

and be a source of illegal gain for 

electronic aggressors, which exposes 

them to accountability on the basis of 

a competition suit. Unlawful when its 

conditions are met, or through a tort 

claim 

 Keywords:  mark protection; 

compensation electronic field; email 

address; Unfair competition 

 : مقـدمـــة

زدهار التجارل النلكترونيةلم فال نترن ت  ـــــمهتعمال التقايةلم تإ وروان سمح تنور جكاولوعلا المعلوما  وجزايد اس

اصبحت هي المح ك الاساسي ل ي محتوىلم ولمواجهة هذا التنور تنافست الشركا  التجارية من اج  امتلاك 

ـــــمهبكة الانترن ت لع و وج وج ماتجاتها وخدماتها من خلال الم دل بهدف جذب العملا  وزيا مواقع عل ش

المبيعا  بزيادل الاســمهتهلاك وريادل علامتها التجارية وانارــار اي  لس الســوق محليا ودوليا. وسم يلم اع الموقع 

وـ   ن غيره من المواقع المملوية للشرــكا  المنافســـة تأ   الشرــكا  التجارية انلى اســـمهت دا   الخاص بالمشرــ

لكترو يـة عل علاماتها التجارية كعناوين ان ـــ ـــــبح العنوا  النلكتروني هو العلامة التجارية للشرـ نيةلم وتذلك أ ص

شــمهبكة الانترن تلم ومن هنا تحول دور أ ســما  النناق من  ورا و د وســمهين للاعلا  توصــ  انلى موقع معينلم 

انلى موقع محدد ومململلشرية عل شمهبكة الان ن تلم ال م  الذي تسبب في الن تدا  عل حقوق الشركا لم من 

لكترونية تتممن علاما  جاارية ل   همم أ ي حق مشرو  عليها. خلا  ل قلا  أ ش اص تاسيي   ناوين ان

ومن أ ج  التصـــــدي للا تدا ا  التي تتع و ل ا العلامة التجاريةلم وماعا ل  لار التي تلحق بالتاع  

رأ   المنتجا  والخدما  ال سمهتهلك النلكتروني نالجة لل لط ب سوق المنتجا  أ و الم  تع ض ا ختتل  تيالذي ي

نه يمكن ل صحاب العلاما  التجارية التي وقع الا تدا  عل حقه  شركا  التجارية عل موقع ا النلكترونيلم فان ال

فيها الليو  انلى القمــــا   ن ط يق رفع د وى مدنية والمنالبة بالتعوي  اســــااادا عل د وى المنافســــة غير 

رار المعاملاالمشروعة متى توف   شروط الم هذه الد وى المع و شمهبكة الانترن ت وانا   فة حتى قب    ور 

التجارية النلكترونيةلم يما يمكن تح يك د وى المســـــؤولية التقصـــــيرية في ثال انعدا  المنافســـــة ل   شرو  

المســؤولية التقصــيرية هي الخنأ لم اللـرـوالعلاقة الســمهببلة ت وما اين د وى المنافســة غير المشرـوـعة ل جكو  

ـــا ا الا ـــاتقةلم با تبارها تنبيق خاص لد وى مقبولة قم وـ  الس ـــافة انلى الشرــ ض ـــة ان  توعود شر  المنافس

لم سوا  كا  الا تدا  مباشربالتقليد أ و التزوي لم أ وغير مباشر باسمهتعمال علامة مقلدل أ و (1)المسؤولية التقصيرية

  مادي الا تدا مرـــابهة دو  وجه حقلم يذلك تيع تمـــائع تحم  علامة جاارية مزورل اومقلدللم يما قد يكو 

عل العلامة التجارية غير المســـــجن تقصـــــد ولك ا مع تواف  ق ينة الاحتيال لدى الفاع لم فال دف هو تحقلق 

 المصلحة المرترية لصحاب العلاما  وجم ور المسمهتهلكين معا. 
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ــــة تهدف انلى مع فة مدى الحماية القانونية المدنية التي توف ها القواعد التقليدية في  لب ئة ال قمية في ا فالدراس

مواجهة الصور الحديلة من الن تدا ا  النلكترونية عل العلاما  التجاريةلم والتي اصبحت مصدرا ماليا م بحا 

لكترونيالم وســاعدها في  لك ضــع   غير مشرـوـ  للمعتدين عل حســاب حقوق أ صحاب العلاما  المتداولة ان

ا  البحث والدراســة من  وي الاصتصــاصلم لن اد التنإيم القانونيلم الام  الذي يســمهتد س مزيدا من يلي

 اطار قانوني عا  يحقق ال ما  القانوني للمتعاملين في وال التجارل النلكترونية. 

فالسمهت داما  الحديلة للعلاما  التجارية في المجال النلكتروني أ ف ز  الكثير من النزاعا لم ف   الاشريع 

لكترونيا؟  المتعلق بالعلاما  يممن الحماية المدنية  اللازمة للعلاما  التجارية المتداولة ان

لمعاتة هذا الموضـــو  ا  د  عل المول الوصـــفس والتحليخلم من خلال التع ي  تصـــنلحا  الدراســـة 

 ووصف الم والتحلي  العلمس لمختل  النصوص القانونية  ا  الصن بالموضو .

 وعل هذا ال سا  تم تقسمهيم الدراسة انلى ثلاث محاور

وـعة للعلاما  التجارية في المجال صصـــــ صـــــت المحور ال ول لبيا  شرو  د وى المنافســـــة غير المشرــــ

ــيريةلم ت ء جا  المحور اللالث تعنوا  اتزا ا  المدنية  ــؤولية التقص النلكترونيلم والمحور اللاني يخص د وى المس

ص القمــا  ي فيما يخص الاصتصــاللان تدا  النلكتروني عل العلامة التجاريةلم مع تيا  موق  المشـر ـ اتزا   

 والقانو  الواعب التنبيقلم وانتهت الدراسة انلى جمن من النتائج والتوصيا . 

لكتروني  تدا  عل الا المحور ال ول: شرو  د وى المنافســـة غير المشرـــوعة للعلامة التجارية في المجال الن

سمهتهلكين  شمهبكة الانترن ت يلحق الارا  بيرل تأ صحابهالم التجاروالم الحقوق الحصرية لمالك العلامة التجارية ع  

ضــعاف ف ص الاســا ر في الدولة لى ان ضــعاف اللقة في المنتجا  أ و الخدما  التي (2)يما يؤدي ان لم من ع ا  ان

ـــــجنلم المعتدى عليها تأ ثولمها هذه العلامةلم لذلك صولت القوانين المقا د رنة لمالك العلامة التجارية غير المس

ــد  وـعة ض ــة غير المشرـ قامة د وى المنافس ــورالا تدا  النلكترونية والذي يأ خذ حالا الا تدا  التقليديلم ان ص

صي  في حماية العلامة التي لم تسج   المعتدي متى تحققت شروط ا تصورل مسمهتقنلم ف ذه الد وى ل ا دور أ 

سمهتعمال من قب  صاحبهالم وعليه يكو  لمالك العلامة الحق من خلال هذه الد وى المنالبة ولكوا كا نت مح  ان

وـعة وازاسمتها. يما أ را ل  تل  يليرا في تع يف ا أ و تنإيم ا عل شــمهبكة  فـا  غير المشرـ بالتعوي  ووق  التصرـ

ساسالانترن ت  ن القواعد العامةلم وان  ولم  تبع  الخصوصية من حلث التنبيق ا ل ا بالنسمهبة . هذه جاد أ 

ـــــيرية حلث تنص المادل  ـــــؤولية التقص ـــيـع اتزا  ي في القواعد العامة للمس من القانو  المدني  124للاشرـ

ــــبباتزا  ي  ــــخص ،نوهلم ويس ــــببا في ث "كل فع  أ يا كا  ي جكبه الر دوثه لرا للغير يلز  من كا  س

ـــــجن  م لر نالجة الا تدا  عل العلامة التجارية الم كن لمالك العلامة وغيره ممن لحق بحيث يم بالتعوي ". س

المتخصصةلم يما يمكن رفع ا تصورل  كالتاع  والمسمهتهلك رفع د وى المنافسة غير المشروعة أ ما  المحكمة التجارية

جكميلية من ط ف مالك العلامة أ ما  المحكمة اتنائية تناســـمهبة نإ ها في اثدى ات الم الماســـة بحقوق العلامة 

تيا  تصرفا  ال  تجارية سوا  تعلق ال م  بات الم المنصوص عليها قانونا كالتقليد والتزوي النلكتروني للعلامة أ و ان



دى ملائمة القواعد التقليدية في  تحقيق الحماية المدنية للعلامة التجارية المتداولة م

 الباح سعيد _______________________________________________________________الكترونيا 

 

   
51 

صور النلكترونية سة غير مشروعة للعلامة وفقا لنثدى ال وهذا من اج  وضع ث  لكل النزاعا   (3)تعد مااف

 النلكتروني.  تين المالك والمعتدي

 وشرو  د وى المنافسة غير المشروعة في المجال النلكتروني ج ل  في: 

لكترونيا:  ة غير يرـــتر  القانو  اتزا  ي لقبول د وى المنافســـأ ول: اثبا  ملكلة العلامة المعتدى عليها ان

لكترونيا أ   يلبت ملكلته ل الم تأ   جكو  العلامة مســجن لدمالمشرـوـعة  ى   صــاحب العلامة المعتدى عليها ان

فالحماية المدنية للحق في العلامة كالحماية اتزائية ل تتق ر لم INAPIالم يز الوطني لحقوق الملكلة الصــــنا ية 

الا للعلاما  المسجن وفق ما ينص عليه قانو  العلاما  اتزا  ي من اع ا ا لم ويكو   لك تتقديم ش ادل 

  العلامة ضي توف  الشرو  الموضو يةلم تأ   جكوتلبت الاسيي  الوطني أ و الدولي للعلامةلم ال م  الذي يقت

ــــمهت دالا بالفع . وهذا  س وـعة وأ   يس ان ــــببا مململ وجديدل ومشرـــ ــــمهتعمال س  ك  ال نإمة التي جاع  الاس

ــاب الحق في ملكلة العلامة. ــيي  العلامة التجارية في القانو  اتزا  ي: يترتب عليه أ  لياس ثار وعليه فان  تس

ة ل ا ل ث المزدوج للاســيي  عل ملكلة العلامة التجارية من جهة وتحقلق الحماية القانونيا قانونية هامةلم ج ل  في

ــــــت المــادل  لم حلــثفي القــانو  اتزا  ي من جهــة أ ص ى المتعلق  06-03من الام رقم 1الفق ل  3نص

ــا لم المؤرف في ــة19بالعلام ـــــمهن لم عل 07/08/2005لم مؤرخــة في 54لم ج ر 2003يوليو س

لزاملة لكل سلعة أ و خدمة مقدمةلم تيعت أ و   ضت للبيع ع  أ نحا  التراب أ نه"تعت علامة السل عة أ و الخدمة ان

من نف  ال م  عل أ نه "ليمكن اســــمهتعمال أ ي علامة لســــلع أ و خدما  ع   4الوطني". يما نصــــت المادل 

صت الم صة" ون صلحة المخت رأ را  ند الم سيي  ب سييل ا أ و ايدا  طلب ت  05ادل الاقليم الوطني الا تعد ت

من نف  الام "يكاســـب الحق في العلامة تاســـييل ا لدى المصـــلحة المختصـــة" يتمـــح من هذا ا  القانو  

ــــكلس ي ل  في  ع ا  ش اتزا  ي قد عع  اياســــاب الحق في العلامةلم أ ي ملكلتها يكو   ن ط يق القلا  بان

ع ا ا  المتبعة كلة الصنا يةلم وفتسييل ا لدى المصلحة المختصةلم الم لن في المع د الوطني اتزا  ي للمل  قا للان

في هذا الخصـــوص. فالمشـرـ ـ عع  للاســـيي  أ ث  منرـــفي لحق الملكلة في العلامةلم والتي تعود ل  ســـمهبق في 

سمهبق في  ضيا  لحق ال  سبب في  ساوئ هذا النإا  أ نه يا سمهبق في الاسمهتعمال. ومن م سيي  ول   ل   الا

ع ا  شـكلس قد يسـ و  نه صـاحب العلامة الحقلقس اسـمهتعمال العلامة التجاريةلم ل   حق الملكلة مع لق عل ان

لم يما يتبين من خلال المواد القانونية (4)أ و تعترضه   وف قاه ل ونعه من تسييل الم وقا  أ ص  بسمهبق تسييل ا

ـــ ـ اتزا  ي تتعليق الحماية اتزائية)اتنائية( والمدنية للعلامة التجارية عل شر   ق ار المشـر الســـــالفة الذ  ان

ع ا ا  الرـكلية الواردل في الم سـو  التنفلذي رقم  لرـت سـمهنة  2مؤرف في 277-05تسـييل ا وفقا للان

يدا  العلا2005 ـــــييل ا)ج ر لم يحدد  يفلا  ان ( معدل 07/08/2005مؤرخة في  54ما  وتس

ـــــو  التنفلذي رقم  ـــــمهنة  26مؤرف في  346-08وم م بالم س مؤرخة في  63)ج ر 2008أ يتوب  س

ــــاسيلم لتفعي  الحماية اتزائية والمدنية معا في القانو  اتزا  ي 16/11/2008 (.فالاســــيي  شر  أ س



دى ملائمة القواعد التقليدية في  تحقيق الحماية المدنية للعلامة التجارية المتداولة م

 الباح سعيد _______________________________________________________________ الكترونيا

 

  52 

سمهتوحب العقابوعليه فالن تدا  عل الحق في العلامة تتقليده سمهتعمال ا من غيرمالك ا يعد ع يمة ت لم فقد ا أ و ان

أ علاهلم يعد عاحة  10السال  الذ  "مع م اعال أ حح  المادل06-03من الام   6الفق ل  26نصت المادل 

 تقليد لعلامة مسجن كل ي  يم  بالحقوق الاسمهتئثارية لعلامة قا  ته الغير ص قا لحقوق صاحب العلامة. 

ـتـســـيي  العلامة ختن  1الفق ل 27دل يما نصـــت الما من نف  الام  انه"ل تعد ال فعال الســـاتقة لنشرـ

 بالحقوق الم تبنة بها". 

سمهتعمال علامة جاارية غير مسجن مح   ويعاقب فاعله  33لم حلث نصت المادل (5)يما ا  القانو  اق  تأ   ان

ــمهنة وتغ امة مالية من    ــ   انلى س  500.000ســمائة أ ل  دينار)من نف  الام  "يعاقب بالحب  من ش

ثدى هاتين العقوتتين فقطلم الاش اص:  2.000.000دج( انلى مليوني دينار)  دج( أ و بان

من هذا الام تعد  وضع علامة عل سلع م أ و خدماتهم أ و الذين تعمدوا  3( الذين خالفوا احح  المادل 1

 تيع أ و   ضوا للبيع سلعة أ و أ يثر أ و قدموا خدما  ل تحم  علامة. 

من  4( الذين وضــــعوا عل ســــلع م أ و خدماتهم علامة لم تســــج  أ و لم ينلب تســــييل ا وفقا للمادل 2

 ال م ...". 

ع ا ا وقائيا يحمس من خلا  حق صــاحب العلامة في  فالمشـر ـ اتزا  ي من خلال نص هذه المادل يمــع ان

ســـــمهتعمال علامته قب  مباشرته لنع ا ا  الاســـــيي .فلا  و  ة تدو  ز  و ماتل أ و خدمثال قلا  الغير بان

سمهتعمال علامة لم تسج .   علامة مململ يما ل  وزان

لكتروني  ثانيا: وعود ماافسة تين نرا  مالك العلامة التجارية ونرا  المعتدي الن

يرتر  لقبول د وى المنافسة غير المشروعة وعود تناف  جااري ما تين تاع ين أ و مشروعينلم همما نف  

لم أ ي قلا  ثالة (6)رســـــا  نرـــــاطا مرـــــابها فيما يخص المنتجا  أ و الخدما  المقدمةالنرـــــا  التجاري أ ويما

وـ  المناف  تا  (7)ماافســـة ســـمهتعمال العلامة التجارية المملوية للمشرــ وـعين بان ت وما والتي تعني قلا  أ ثد المشرــ

رية والمحصورل اتتممنه من سلع وخدما  المحددل في طلب الاسيي لم ل   الحماية الواردل عل العلاما  التج

أ و ما يع ف تبدأ  التخصــــيصلم ال م  الذي يؤدي انلى  (8)تأ صــــناف محددل من الســــلع والخدما  دو  غيرها

ـــاته تين العلامة التجارية وما ولله من ماتجا   ـــمهتهلكين بســـبب التناتق أ و الار ـــلي  جم ور المس احتمال تم

لكتر وخدما  مع تلك المنتجا  أ و الخدما  التي يقدلا من قا  بال ــورل ان ونية  تدا  عل العلامة التجارية تص

وبســـو  نية قصـــد الالار بحقوق مالك العلامةلم وبالتالي فانصتلاف المنتجا  والخدما  وعد  ترـــابه ا أ و 

ويليرا  .لم وليمكن وصــ  ســلوك الغيرتأ نه ختال  للقانو  أ و العادا  التجارية(9)واثل ا يااافى مع فك ل المنافســة

وـعة في وال المعاملا  النلكترونيةلم من  ما تقتر  ع يمة تقليد العلامة التجارية مع ع يمة المنافســـة غير المشرــ

لكتروني عل شــــمهبكة الانترن تلم والذي  خلال تســــيي  واســــمهت دا  العلامة التجارية المملوية للغيركعنوا  ان

ع النلكترونيلم يمة تقليد العلامة من ط ف صــاحب الموقيتحقق معه التناتق أ و الارــاته ت وما وبالتالي قلا  ع  
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مع قلا  ثالة ماافســة غير مشرـوـعة في نف  الوقت  ند وعود واث  أ و ترــاته في المنتجا  أ و الخدما  تين 

ما يع ضـه العنوا  النلكتروني وما  تص ته العلامة التجاريةلم أ ما في ثال اصتلاف المنتجا  أ و الخدما  فلا 

س ما  الحديث اجاه انلى توسمهيع نناق الحماية القانونية للعلامة التجارية وعود للمناف ل أ   الق ة غير المشروعةلم ان

في المجال النلكتروني عل أ سـا  تحقق شر  اللب  والتمـلي  لدى المسـمهتهلكين حتى وان  اصتلفت المنتجا  

ـــعلم  ي   ـــمهت دا  التجاري للعلامة تعناها الواس لكتر والخدما لم أ ي ال خذ تفك ل النس وني د تســـيي   نوا  ان

مناتق أ و مرـــاته لعلامة جاارية يعت  دلي  عل ســـو  نية المســـج  النلكتروني في ح ما  مالك العلامة من 

الاسمهتفادل موا وفي تملي  جم ور المسمهتهلكين وهو ي  من أ  مال المنافسة غير المشروعة حتى وان  لم يمار  

صتلفت تلك المنتجا  أ و الخ(10)اي نرــــــا  دما  المقدمة لحقالم فال دف من الا تدا  هو تحقلق لم أ و ان

عادل تيع  لك العنوا  لمالك العلامة أ و لغيره من  محسب مالية عل حساب حقوق صاحب العلامة و لك بان

نه طبقا ل حح  التفاقلا  الدولية والقوانين  كا  المنافســة. أ ما بالنســمهبة للعلاما  التجارية المرــ ورل فان الشرـ

لم متى كا  (11)حمايتها منلقة حتى وان  كانت المنتجا  اوالخدما  مح  المنافســـة غير مســـجن مع ا المحلية فان 

ـــمهت دالا من قب  الغير يحدث خلنا وتمـــليلا لدى جم ور المســـمهتهلكين ويلحق لرا بحقوق مالك ا لم (12)اس

  بدأ  التخصيص هنا مسابعد.

لكتروني في المنافسة غير المشروع  ةثاللا: مف و  الخنأ  الن

رـ  ند وقوعه مع التعوي  وـعة تهدف انلى ازالة اللــ رـ يتحققلم د وى المنافســـة غير المشرــ  ند  واللــ

حلث لم (13)المناف  في وال ال نرــنة التجارية النلكترونية لخنأ  يؤدي انلى الحاق أ لار تالك العلامة ارجحب

 ي   لم لمشرـوـ  دو  وضــع تعنص المشـر ـ اتزا  ي عل الخنأ  بان تباره أ ســا  للمســؤولية  ن العم  غير ا

كل فع  أ يا كا  ي جكبه الرـــخص ،نوهلم ويســـبب لر من القانو  المدني أ   "124حلث جا  في المادل 

 ".للغيريلز  من كا  سببا في ثدوثه بالتعوي 

دراك المخ  ته لم يما يع فه جانب من الفقه تأ نه (14)والخنأ  فق ا وقمـــــا ا هو اخلال تواعب قانوني مقتر  بان

قد أ و   أ و العانح اف الرـــخص  ن الســـلوك المأ لوف ســـوا  تعلق ال م  تواعبا  قانونية ناشـــمهوة  ن القانو

 .الع ف أ و الاخلاق

وهو نف  ال سا  الممكن ا تماده في الفما  ال قمس من خلال تع ي  الخنأ  الالكتروني تأ نه: الفع  المار  

وـ  15الم جكب ع  الانترن ت" ع  غير المشرــــ ـــــ اص لم وهو: "الف الذي يحدثه شحص أ و مجموعة من ال ش

كمســــمهت د  الانترن ت أ و مزود الخدمة حلث يكو  الانترنت هو الوســــط الذي يس فله الخنأ "لم ومن أ مثن 

 لك: الق صــنةلم ولذلك يحإ  يلية تســيي  أ ســما  نناق مناتقة أ و مرــابهة لعلامة جاارية تفاديا للمســا  

 عليها يتعلق أ ساسا بالمنافسة غير المشروعة. لما في  لك من أ ث  16بالعلامة التجارية

صد أ و تدو   سوا  تم تق سؤولية م جكبه  سمهتوعب م سة غير المشروعة والذي ي أ ما الخنأ  في د وى المناف

فـ والنزاهة في التجارل فـ معناه انلى الاخلال تقواعد الامانة والشرـ رـ فلنصرـ بان تبار ا  (17)قصــد اجااه المتلـ

صنا ية والتجارية. المنافسة غير المشروعة هي كل رؤو  ال  ي  يتعارو مع الممارسا  الشريفة والنزهةة في ال
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وـ  في المجال التجاري والصــنا س مما  ع  تحديد معا الخنأ  الموعب  ول   المنافســة في الاصــ  حق مشرـ

  العلاما  وللمسـؤولية أ م ا صـعبالم وفي    عد  تيا  المشر ـ اتزا  ي في قوانين الملكلة الفك ية تا فيها قان

ل  فعال المكونة للمنافســة غير المشرـوـعة فال م  متروك للســلنة التقدي ية لقاو الموضــو . وا ا كانت القواعد 

رـ الذي أ صــاته ســوا  كا  ماديا أ و معنويا  ثبا  اللـ رـ ان العامة في المســؤولية التقصــيرية ترــتر  عل المتلـ

رـ وازالته نه في (18)وهدف ا يكمن في اصـــلاح اللــ وـعة تتولى محكمة الموضـــو  لم فان د وى المنافســـة غير المشرــ

لر في  شروعةلملم ت  يكفس احتمال وقو  ال سة غير الم لر من خلال اثبا  وقو  أ فعال المناف سمهت لاص ال ا

وـ  بالنســـمهبة للمســـمهتقب لم أ ي  المســـمهتقب  لقبول الد وىلم ل  دورها وقا  ي ل  في ازالة الوضـــع غير المشرــ

 مايسمى توق  الا تدا . 

ــة  10نص المادل ت  ــفة خاص ــورا تص ــنا ية "ويكو  محم الفق ل اللاللة من اتفاقلة باري  لحماية الملكلة الص

سين أ و ماتجاته  -مايخ:  رأ ل أ ثد المناف سا مع من كافة الا مال التي من طبيعتها أ   توجد تأ ية وسمهين كانت لب

 أ و نراطه الصنا س أ و التجاري.

اولة التجارل والتي من طبيعتها نز  اللقة من منرــــأ ل أ ثد المنافســــين أ و الادعا ا  المخالفة للحقلقة في مز -

 ماتجاته أ و نراطه الصنا س أ و التجاري. 

سلع - سمهبة لنبيعة ال ملي  الجم ور بالن شأ نه ت سمهتعمال ا في التجارل من  البيانا  أ و الادعا ا  التي يكو  ان

سمهتعمال أ و كم   يتها". أ و ط يقة تصنيع ا أ و صصائص ا أ و صلاحلتها للان

شار  انلى أ   صور الخنأ  الذي تتحقق معه المنافسة غير المشروعة والم ل  في ترويه سمعة   ف ذه المادل أ 

يانا  غير حقلقلة تتعلق تنتجا   دعا ا  ت وـ  المناف لم انلى جانب انطلاق ان ماتجا  أ و خدما  المشرــــ

 وخدما  المناف لم بهدف نشر التملي  والخلط في أ  ها  المسمهتهلكين. 

قانو   27وجا  في المادل  المنبقة  الذي يحدد القواعد 2004يونيو  23المؤرف في  02-04من ال

لم "تعت  ممارسا  غير نزهةة في مف و  أ حح  هذا القانو  ل سمهيما صنموا الممارسا  19عل الممارسا  التجارية

 التي يقو  من خلال ا العو  النقتصادي تا يأ تي: 

قتصا-1  دي مااف  تنشر معلوما  س ئة و  برخصه أ و تنتجاته أ و خدماته. ترويه سمعة  و  ان

ــ ار الذي يقو  ته -2 ــادي مااف  أ و تقليد ماتجاته أ و خدماته أ و الاش قتص تقليد العلاما  المململ لعو  ان

ليه بزر  شكوك وأ وها  في  هن المسمهتهلك".   قصد  سب زبا ن هذا العو  ان

من الافعال وا ت ها من قبي  الممارســـا  غير النزهةةلم أ ي ارا تأ خذ فالمشـرـ ـ اتزا  ي قا  تتعداد مجموعة 

وص  ماافسة غير مشروعة تين المشروعا  التجارية في وال العلاما لم ومن أ   هذه الصور تقليد العلامة 

المململ لعو  اقتصــادي مااف  أ و تقليد ماتجاته أ و خدماته أ و النشــ ار الذي يقو  ته قصــد جذب يلا  هذا 

ليه  ن ط يق زر  شكوك وأ وها  في  هن المسمهتهلكلم وترويه ماتجا  أ و خدما  المراريع المنافسة ا لعو  ان



دى ملائمة القواعد التقليدية في  تحقيق الحماية المدنية للعلامة التجارية المتداولة م

 الباح سعيد _______________________________________________________________الكترونيا 

 

   
55 

والادعا ا  والبيانا  غير المناتقة للحقلقة فيما يخص المنتجا  أ و الخدما  ويذا ترــــويه الســــمعة التجارية 

 . (20)للمناف 

وـعة  ند ممارســة ال نرــنة التجارية وال وفي وال المعاملا  النلكترونية فان  أ  مال المنافســة غير تي المشرـ

ترــكل ر ن الخنأ  في د وى المســؤولية متعددل وليمكن حصرـهـالم ومن مملماتها ارا متنورل تتنور جكاولوعبا 

المعلوما لم أ هم ا انثداث اللب  والتمـــلي  والخلط لدى المســـمهتهلكين حول العلامة التجارية من أ ج  جذبهم 

ـــــورل ـــــمهتفادل ماليا تص ـــــمهت دا  تلك العلامة وفق اثدى ط ق الا تدا   والاس غير شر يةلم من خلال اس

لكتروني مناتق أ و مرــــاته لعلامة جاارية مملوية للغير أ ي تقليد العلامة  النلكترونيلم ياســــيي   نوا  موقع ان

ثر يالمقتر  تتماث  المنتجا  والخدما  والذي يتحقق معه الاشتراك في  نصر الزبا ن والذي يعت  الصورل ال  

شروعةلم فالمتعام   ندما يلل انلى موقع العنوا  النلكتروني المقلد ع   سة غير الم شمهيوعا للخنأ  في د وى المناف

يـة المنافســةلم أ ي التي وار  نرــا  مماث  أ و مناتق ول    شــمهبكة الانترن ت يكو  قد تعام  مع موقع الشرـ

يـة مالكة العلامة ال صــليةلم وهو ما يعت  تمــليلا لل  عملا  من شــأ نه ا  ياســبب ل ذه العلامة فيموقع الشرـ

وـعةلم لذلك  ــمهتفلد من  وائد مالية غير مشرـ يـة المنافســة التي تس فقدا  الكثير من العملا  وتحويل م انلى الشرـ

 عيار تحوي  الزبا ن انلى الموقع النلكتروني المناف  والمقتر  تتماث  المنتجا  أ و الخدما  تين العلامة ومحتوى 

ق ار حماية العلامة تواسنة د وى المنافسة غير المشروعة سوا  تم الا تدا  من الموقع النلكتر  وني يسمهتوعب ان

خلال تقليد العلامة التجارية او ن ط يق اســــمهت دالا كمؤشر لصــــفحاته في مح كا  البحث النلكتروني التي 

سمهت دا  العلامة  تدل من موقع العلامة الاصليةلم (21)تقو  تتحوي  العملا  انلى موقع الشرية المنافسة يذلك ا

لكترونية للشركا  المنافسة داخ  الموقع  دراج رواتط ان لكتروني محدد داخ  موقع الشرية المنافسة أ و ان كانطار ان

النلكتروني للعلامة التجاريةلم فالنق  عل هذه ال واتط ينق  المســمهت د  مباشرل انلى موقع الشرـكا  المنافســةلم 

المسمهتهلك توعود علاقة تين الشرية صاحبة العلامة الاصلية والشرية مما يؤدي انلى وقو  الالتبا  في  هن 

صلية مما  ش  ل وثقة العلامة ال  سويق ماتجاته أ و خدماته عل حساب  سةلم وتذلك ي كن المعتدي من ت المناف

وـعة يســـمهتوعب المســـؤولية  يلحق الارا بها والتي تعد صـــورل للخنأ  ويلا من ا مال المنافســـة غير المشرــ

ق ار الحماية العلامةلم حتى وا  تم تحوي  العملا  لصالح شرية ماافسة اص ىالمدنية  . (22)لم وان

 المحور اللاني: د وى المسؤولية التقصيرية

يمكن لمالك العلامة الليو  انلى القواعد العامة للمسؤولية التقصيرية في نزاعه مع مسج  العنوا  النلكتروني  
ثبا  وعود ماافســـة لم ا ا كا  من غير الممكن حمايتها (23) وـعة لتعذر ان من خلال د وى المنافســـة غير المشرــ

جاارية معهلم ك   يكو  الموقع النلكتروني المعتدي غير نرط أ و أ نه مقتر  من حلث موضوعه تا يخ  بال داب 

ن م العامة تغ و المسا  بالقيمة التجارية للعلامةلم ويقع عل مالك العلامة  ب  اثبا  تواف  اركارا اتوه ية

ويعود الفمــ  للقمــا  الف نتــ في ج ســمهيي صــور جديدل من الخنأ  لنق ار ت ومالم  صنأ  ولر وعلاقة ســمهببلة

 الحماية للعلامة في الب ئة ال قمية. 

 ( ك سا  لقلا  ر ن الخنأ   (Dilutionأ ول: فك ل
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لامــة التخفل  للعاتتــد  ــا الفقــه ال م يع وتم ا تمادهــا في قــانو  حمايــة لم Dilutionفك ل التخفل  

ـــمهنة  ـــمهبكة ال نترن ت  ند الا تدا  عليها من 1995التجارية لس لم من أ ج  حماية العلامة المرـــ ورل ع  ش

لكتروني برــــكل مناتق أ و مرــــاته ل    لك يؤدي انلى التخفل  من قيمة العلامة  الغير تاســــييل ا كعنوا  ان

نخفاو قيمتها الاقتصا لحاق أ لار بها بان  . (24)يةدية واصاتة مالك ا ،سا   مادالتجارية وياسبب في ان

ـــــ  ل في نإ  جم ور   ـــــمعة وش ـــــ يرل التي وتاز بس ف ذه الفك ل للخنأ  تتلا   مع العلاما  التجارية الر

المسمهتهلكينلم وقد اقتبس ا القما  الف نت من القانو  ال م يع وطبق ا في ثال  يليرللم ومممو  الخنأ  فيها 

لكتروني دو  أ    هو الن تدا  عل صـــورل العلامةلم من خلال قلا  الغير تاســـيي  العلامة التجارية كعنوا  ان

نقاصا من قيمتها في نإ  العملا لم  يسااد انلى حقا مشروعا في  لكلم هذا الفع  يعت  مساسا تصورل العلامة وان

للغير  حلث انه كلما تم اســـمهت دا  الموقع النلكتروني للشرــيـة صـــاحبة العلامة من ط ف العملا   دونه مملوكا

سمهت دمي الموقع النلكتروني  بارا  مث  "موقع غير مفع "  اوته اعلانا  لمنتجا  شركا  أ ص ى وقد تإ   لم

أ و "موقع غير متاح"لم ال م  الذي يترتب عليه لرا فادثا للعلامة التجارتةلم يسمى باللر في صورل العلامة 

دانة مســـج  العنوا   préjudices d'imageالتجارية النلكتروني عل أ ســـا  المســـؤولية تســـمهتوعب ان

بشرـ ـ أ   يلبت مالك العلامة قلا  الغير تاســيي  العنوا  النلكتروني باع علامتهلم دو  أ   لم (25)التقصــيرية

تأ   تسيي  العنوا   Vichy)لم وهذا ما أ يده القما  الف نت في قمية العلامة)يكو    مصلحة مشروعة. 

اد العملا   ند دصوهمم انلى هذا الموقع تأ رم ســـمهيجدو  ماتجا  (لم أ دى انلى ا تق(vichy.com النلكتروني

ــيـة صــــاحبة العلامة التجارية (L'orealهذه العلامة التي ولك ا شرية  (لم لكوم ل  دورا مما يع و الشرـ

 للر فادح في صورتهالم يسمهتوعب مسا لة من كا  سببا في  لك. 

لكتروني أ سا  فك ل التعس  في ح ية تسيي  ثانيا: الخنأ  عل  العنوا  الن

سمهبقلة في الاسيي لم والذي مفاده أ   كل   اياساب الحق في ملكلة العنوا  النلكتروني يع د عل مبدأ  ال 

شخص تتوف  فله الشرو  يمكاه تسيي  ما شا  من العناوين النلكترونية مادامت متاثةلم لم يسمهبق تسييل الم 

لكتروني ـــيي   ناوين ان ـــار الانترن ت من تس مملوية للغير  ة مناتقة لعلاما مما سمح للبع   ند تدايا  انار

عادل تيع ا للمالك الشرــ ـسلم وهو مايعت تعســـفا في ح ية تســـيي  العنوا  ول    دو  اســـمهتغلال الم ت  تنلة ان

سمهت دامهلم وفي    عجزقانو  العلاما  عل توفير الحماية اللازمة للعلاما  التجارية ل تماده عل  سفا في ا تع

الف نتـــ عل هذه الفك ل من أ ج  حماية مالع العلاما  التجارية من مبدأ  التخصـــيصلم فقد ا  د القمـــا  

ق صـــنة العناوين النلكترونية أ و الاســـيي  التعســـفس للعناوين.لم ل   الرـــخص ل     أ ي حق أ و مصـــلحة 

مشروعة في الاسيي  أ صلالم تدل من فك ل التعس  في حق الاسيي  التي مفادها أ   الرخص يملك حقا 

سمهتعما لم  مك ر من القانو  المدني اتزا  ي "يركل الاسمهتعمال التعسفس  124حلث تنص المادل ويسمهيئ ا

 ا ا وقع تقصد الالار بالغيرلم  -للحق صنأ  لسمهيما في الحال  التالية: 

 ا ا كا  ي مي للحصول عل فائدل قلين بالنسمهبة لللرلم -
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 ا ا كا  الغ و ماه الحصول عل فائدل غير مشروعة". -

ليكترونيةلم وتصـــــنيف ا ك ثد  ناك الملكلة الفك يةلم فقد أ صـــــبح ونإ ا لتز   ايد القيمة التجارية للعناوين الن

ـــــمهبة النإ  في النزا  القالم تين العلاما  التجارية  ـــــيص تناس ـــــا  الدولي يع د عل ان مال مبدأ  التخص القم

 (26)والعناوين النلكترونية

لك  تروني عل العلامة التجاريةالمحور اللالث: اتزا ا  المدنية للان تدا  الن

ـــــالح المد سلم ووق  الا تدا  عل العلامة التجاريةلم يعود تحديد مقدار   ـــــادر لص الحالا بالتعوي  الص

لر  صاب مالك العلامة وكل من ت لر الذي أ  ل لل سلنة التقدي ية لقاو الموضو لم بالن التعوي  فله لل

رـ من  ســب من ع ا  انخفاو مبيعاته ســوا  كانت (27) من ع ا  الن تدا  عليهالم أ ي حســب مافا  المتلـ

وـعة  الالار بســـبب تقليد العلامة التجارية ع  شـــمهبكة الانترن تلم أ و ناجاة  ن أ فعال المنافســـة غير المشرــ

لم وال  يد ا  الحالا يتمــمن (28)للعلامة التجاريةلم أ و ثبو  المســؤولية التقصــيرية للمعتدي في المجال النلكتروني

 نقله انلى مالك العلامةلم ويذا ا ا  تداتير لنعلا  الغيريذلك وق  اسمهت دا   نوا  الموقع النلكتروني أ و 

لكتروني  أ ول: ارتبا  قيمة التعوي  بحيم ال لارفي د وى المسؤولية المدنية في المجال الن

ج ل  أ فعال المنافســة غير المشرـوـعة اجااه العلامة التجارية في المجال النلكترونيلم في قلا  الغير باســمهت دا   

لكترونيةلم هذه الصــور للا تدا   العلامة كعنوا  لكتروني أ و كمؤشر لصــفحا  مواقع ان لكتروني أ و رتط ان لموقع ان

النلكتروني عل العلامةلم تترتب  وا مســــؤولية المعتدي واســــمهتحقاق التعوي  لمالك العلامة نالجة ل  لار 

لامة من كل ل مالك العالتي لحقتهلم ســـوا  كانت أ لار مادية ناجاة  ن تحوي  العملا  وبالتالي عد  اســـمهتفاد

 .  (29)حقوقه المالية عل علامتهلم وقد جكو  الار معنوية و  بسمعة المناف  أ و مؤسسمهته

ففس المنافسة غير المشروعة يكفس أ   يكو  اللر مح   الوقو لم لتأ م  المحكمة بان ا  الاع ا ا  اللورية 

رـ قد وقعلمنع وقوعه في المســمهتقب لم أ ما في د وى المســؤولية التقصــيري فعلا أ و أ نه  ة ف رــتر  أ   يكو  اللـ

رـ المحقق والفعخ الذي لحق تالك العلامة من  ل لللــ ســـمهيقع فعلالم لذلك فالحالا بالتعوي  وتقدي ه ل يكو  ان

ـــــأ نه ح ما  مالك  لكتروني من ش ـــــيي  العلامة كعنوا  ان لكترونيالم ومثال  لك تس ع ا  ا تدا  الغير عليها ان

نه ياســبب في فقدا  ثقة العملا  العلامة من تســيي   نوا   يحم  اع علامته من جهةلم ومن جهة أ ص ى فان

وتصبح فاقدل الاهمية بالنسمهبة همملم وهو ما ينلق عليه "لر في صورل العلامة"  (30)والمسمهتهلكين في العلامة

ود صن عوالذي يسمهتوعب الحالا بالتعوي  لصالح مالك العلامةلم ف ذا الا تدا  يوحي لجم ور المسمهتهلكين تو 

تين موقع الشرية المنافسة والشرية صاحبة العلامة الاصليةلم ك   يكو  هناك ج صلص بالسمهتعمال مثلالم أ و 

لم خاصة وأ رم في كل زيارل لموقع الشرية (31)ا  الشرية الاصلية قد تنازلت  ن علامتها ولم تعد موعودل أ صلا

 ع  شمهبكة الانترن ت  دو  انفس م أ ما  الموقع الخاص بالشرية المنافسة. 

لم موا النإ  في العلاقة تبن (32)ويس تحديد مقدار التعوي  المســـمهتحق لمالك العلامة با تماد عدل مؤشرا 

ة تعوي   بيرا ا ا كا  الغ و من اسمهتغلال العلامالا تدا  عل العلامة والاسمهت دا  التجاري ل الم فلكو  ال 

هو التحاي  عل العملا  وتحويل م ل ج  تســــويق المنتجا  اوالخدما لم لذلك فالتعوي  ياااســــب مع مدى 
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فقدا  العملا لم ل   انخفاو نســمهبة المســمهت دمين للموقع يؤدي انلى انخفاو نســمهبة المبيعا لم بان تبارها ارباح 

ـــــليةلم في مقات  تحقلق المعتدي فائتةلم مما يؤدي انلى انخف ـــــاحبة العلامة الاص يـة ص ـــ او رقم الا مال للشرـ

النلكتروني لمحســـب مالية  بيرل. ويكو  أ ق  ان ا تم الا تدا  بهدف ماع مالك العلامة من تســـييل ا كعنوا  

عادل تبع هذا العنوا   .  لكتروني وان  ان

رار العلامة التجاريةلم في  ش  ل وانا ضافة انلى ميذلك يس ا تماد مدى   اعال قيمة تحديد قيمة التعوي لم بالن

 رأ   المال المساثم  من اج  التروج والاعلا  التجاري للعلامة. 

 ثانيا: صدور الحالا توق  الن تدا  عل العلامة التجارية 

را   سمهتعجاليا توق  الا تدا  وحإ  ن صدر حكما و يديا ا سمهتجاتة لنلب مالك العلامةلم فان  المحكمة ت ا

ع النلكتروني حتى وان  كا  غير مماث  لنرـــــا  العلامة التجاريةلم متى ثبت ل ا من خلال الوقائع ال ولية الموق

للد وى وقو  الا تدا  عل العلامة  ن ط يق اسمهت دالا تأ ثد صورالا تدا  النلكترونيلم ويصبح الحالا تنع 

 الاسمهتعمال رائيا متى تأ يد  المحكمة من  لك. 

صـــــحوب تغ امة تهديديةلم اتتدا ا من صـــــدور ااالحالا أ و من التار  الذي تحدده يمكن ا  يكو  الحالا م

ســـمهتجاتة المد س عليه ل م  الوق لم مع ال خذ تعين الا تبار في تحديدها مدى شـــ  ل  المحكمةلم في ثال عد  ان

  (33)ياالعلامةلم ومدى اثتراف المعتدي ل ذه ال  مال وسو  ن تهلم وما ان ا كا  شخصا طبيعيا أ و مشروعا جاار

لكتروني لغا  أ و نق  العنوا  الن  ثاللا: ان

لكتروني مناتق أ و مرــــاته للعلامة  الق صــــنة النلكترونيةلم أ وع يمة التقليد جكو  تاســــيي   نوا  لموقع ان

يدا  وتســيي  علامته  التجاريةلم مما يؤدي انلى النلار بحق الملكلة لصــاحب العلامة من جهةلم وح مانه من ان

لكتروني ـــــمهبكة ال نترن ت كعنوا  لموقع ان ـــــا   (34)عل ش من جهة أ ص ىلم لذلك ينالب مالك العلامة من القم

ســمهت دا  العنوا  النلكتروني ونقله وتحويله لمصــلحته انلى جانب المنالبة بالتعوي لم  لك  صــدار حالا توق  ان بان

سييله من الغير من جديد  سمح تا شغور الموقع تا ي رنب دو  النق  يترتب عليه  صدور الحالا بال ل ول   

 .  (35)يحقق الحماية القانونية للعلامة التجارية

والنشـــحل ين ح من جهة  ندما يكو  العنوا  النلكتروني مســـج  في الخارج والعلامة غير مرـــ ورللم 

قليمس للقما  الوطنيلم فلا يمكن ل ذا ال خير انصدار حالا تنق  هذا العنوا  النلكتروني  وبالنإ  للاصتصاص الن

ـــورل وطنيالم فالحالا  رغم انه يرـــكل تقليدا ـــ  ل الدولية وتبقى حقوق ا محص ـــجنلم ل را لج تع بالر لعلامة مس

ـــمهت دا  تحت  ـــمه  ار في الاس ـــد المد س عليه تتقليد العلامة التجاريةلم ويس حإ  الاس دانة ض يتوق   ند الن

لزامه بالتعوي   ن الالار التي أ صاتت الشرية المد ية من ع ا  هذا الن   ا .  تدل امة تهديديةلم وان

شحلية مدى التزا  هيوا  تسيي  المواقع النلكترونية الوطنية والدولية تاافلذ الحالا  ومن جهة أ ص ى تلار ان

لغا  تسيي  العنوا  النلكترونيلم هناك من ي ى أ   هيوا  الاسيي  غير ملزمة  الصادر والمتممن تحوي  أ و ان

لغا  تســيي  العنوا  ا ع ا ا  ان  وىلم لكن لنلكتروني أ و نقله ل را ل ســت ط فا في الدتاافلذ الحالالم والقلا  بان

ـــــنة النلكترونية  عل ا  هداف ا والم لن في حماية حقوق الملكلة الفك يةلم ومحارتة يليا  الق ص ـــــمهيدا ل  وجاس
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لم فالقمــا  في ف نســا و ند صــدور الحالا الفاصــ  في النزا  تين مالك العلامة (36)تســمهتييب ل حح  القمــا 

سمهتعمال الاسمية ومسج  العنوا  ا رجحب ع يمة التقليد وماع م من ان دانة الق اصنة بان لنلكترونيلم الذي يتممن ان

ع ا ا  تنفلذ  نه يوجه صناب لل يوة المختصــــة بالاســــيي  ل ج  القلا  بان والزالم بالتعوي  وحإ  الموقعلم فان

 حالا نق  العنوا  النلكترونيلم ويترك ل ا السلنة التقدي ية في  لك. 

شــــح ع ا ا  أ و وهناك ان محنه ا ا  ان ل أ ص  فيما يخص ســــلنا  قاو ال مور المســــمهتعجنلم فان ا كا  بان

تداتير مؤقتة لوق  الا تدا  أ و لمنع وقو  لر وشــمهيكلم يتيميد أ و وق   نوا  الموقع النلكترونيلم أ و ب 

ثبا  اللر من أ ج  الحصول عل التعوي  فان  هناك من  ى ل يمكاه ي الموقعلم وا ا  الاع ا ا  الكفلن لن

ع ا  مؤقت يقضيـــــ تنق  العنوا  النلكترونيلم ل   هذا ال م  يتعارو مع طبيعة النع ا ا   ال م  بان ا  ان

ع ا  مؤقت ت  يتجاوزه  (37)المؤقتة التي تقو  عليها الدعاوى المسمهتعجنلم حلث ل يعت  ان

قليم الدو وهناك من ي ى توعوب التف قة تبن ما ان ا كانت هيوة الاســـيي  محليةلم تقع  لة التي أ صـــدر في ان

ــمهبة نإ ه في النزا  المتعلق بان تدا   نوا  الموقع النلكتروني عل العلامة التجاريةلم حكما  قمــااها الوطني تناس

لغا  الاسـيي  ونق   نوا  الموقع انلى مالك العلامةلم في هذه الحالة ل يلور أ ي انشـحللم ل   القمـا   يقضيـ بان

 يوة الاسيي  الوطنيةلم والتي تح ص عل انثترا  أ حح  القما  الوطني. الوطني يملك توعله ق اره ل  

ــــدر   قليمس للمحكمة التي أ ص ــــيي  ل تن س للدولةلم أ ي أ را تقع خارج النناق الن أ ما ان ا كانت هيوة الاس

 الحالالم فللار الاساال حول مدى التزا  هيوة الاسيي  تاافلذ الحالا الصادر  ن القما  ال عابي؟ 

ع وف أ   ماإمة ال يح  المختصـة تاسـيي   ناوين المواقع النلكترونية العليالم ل تتدخ  في القواعد من الم 

ــــائية المتعلقة بهالم لذلك يمكن لمالك  ــــيي  المحلية أ و الوطنية تا في  لك المنازعا  القم التنإيمية ل يوا  الاس

يوة لقمـــــائية للدولة التي يوجد بها مق  ه العلامة ومن أ ج  ضـــــما  تنفلذ الحالالم الليو  مباشرل انلى ات ا  ا

 تسيي  العناوين النلكترونية.

الواضح هو قصــور القمــا  في ث  النزا  المتعلق بال تدا ا  النلكترونية عل العلاما  التجاريةلم ل نه قد 

لى الق اعد الموثدل و يصدر أ ححما أ و ق ارا  غ  قاتن للتنفلذ. لذلك من ال رجح لمالك العلامة المتلر الليو  ان

(لم الصادرل  ن ماإمة ال يح لم أ وما يع ف بالاسوية الوديةلم UDRPلاسوية نزاعا  العناوين النلكترونية )

ــمهوة  ن العناوين  حلث يس ــوية النزاعا  الناش ــة وفقا ل ذه ال يوة تاس   و النزا  أ ما  ال يوا  الدولية المختص

ـــــيي لم مالم يس  ـــــمهبة لجميع هيوا  الاس النلكترونية العامة موا والمحليةلم والتي يكو  ق ارها ملز  التنفلذ بالنس

 . (38)  و النزا  عل القما  خلال أ ج  محدد

ــــأ   القانو  الواع ــيـ عل  20ب التنبيق فان  المادل بر من القانو  المدني اتزا  يلم تقضيــــ تأ نه يلىـ

النلتزاما  التعاقدية قانو  البلد الذي وقع فله الفع  المنرــــأ  للالتزا  أ و الدولة التي وقع فيها الن تدا  أ و الفع  

 المار. 
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لكترونية والقانو  النزاعا  الن بالنسمهبة لموق  المشر  اتزا  ي فيما يخص انصتصاص القما  اتزا  ي تنإ  

ين ا   نوا  الموقع النلكتروني  و طاتع دولي في ث الواعب التنبيق في وال العلاما لم  علو  أ   تســــيي 

ما   صاص الق رأ   تحديد الاصت العلامة التجارية المعتدى عليها  مع لقانو  العلاما   و الناتع النقليمس وب

نه ج فع الدعاوى (39)من قانو  الاع ا ا  المدنية والادارية 4الفق ل 40 للمحاكم اتزا  يةلم فتنص المادل لم تأ 

ص ا موطن  صا ما  الموعودل في دا  ل انصت المتعلقة تواد الملكلة الفك ية أ ما  المحكمة المنعقدل في مق  المجل  الق

النلكتروني  ا المد س عليه دو  ســواهالم وعليه يعود الاصتصــاص للقمــا  الذي يقع فله موطن صــاحب العنو 

ما  اتزا  ي ان ا كا  موطن المد س عليه في اتزا  لم والذي يواجه تحديا  بيرا  المعتدي. فلعود النصتصاص للق

في تحديد انصتصاصه القما  النلكتروني للتقاو برأ   الن تدا  عل حقوق الملكلة الفك ية تا فيها العلاما  

عب التع ف عل هوية م جكب ات يمة وموطنهلم وغالبا ما يصــ التجارية في    هذا المــاتطلم بالنإ  لصــعوتة

سيي  العنوا لم وعد  تصريحه تح   دراجه معلوما  غير صحيحة أ ثنا  ت سبب ان الوصول انلى صاحب الموقع ب

قامة د واه أ ما  قمـــا  الدولة موطن المد س عليه في ثال التوصـــ   قامته. وبالتالي  ب عل مالك العلامة ان ان

 ثالة تأ يده من هوية المد س عليه لكاه تعذر عليه تحديد موطنهلم وفي    عد  تيا  المشـرـــ ـ لمعلوماتهلم وفي

ـــــا  دولته أ ي التي بها مح   ـــــبلم يبقى للمد س الخيارلم فيمكاه أ   ي فع د واه أ ما  قم اتزا  ي للح  المناس

ســمهت دا  هذا الموقع من رـلم خاصــة ان ا ثبت ان قامتهلم ل را المح  الذي تحقق فله اللـ لكين في جم ور المســمهته ان

ـــــاحب  الدولةلم مع ملاحإة ا  ما يملم الن تدا ا  في الب ئة ال قمية هو ال ثار الكبيرل ل  لار التي تلحق تص

  .(40)العلامة والتي قد تص  انلى جميع دول العالم لنتصال ا بال نترن ت

المؤرف  07-22من القانو  رقم  6وقد اســمهتحدثت المحاكم التجارية المتخصــصــة في اتزا   توعب المادل 

لم المتمــمن التقســمهيم القمــا لم والتي  تص دو  غيرها في نإ  تع  المنازعا  المحددل 2022ماي  5في 

عا  الملكلة الفك يةلم المعدل والم م الســــال  الذ  لم موا مااز  09-08مك ر من القانو  536تنص المادل 

قانو   محددل في  يا   لد الد وى وفق أ ل ب  ق ـــــلح ق لة الليو  انلى الص لزام لا بان ما حلث ج لم النع ا ا  أ 

 النع ا ا  المدنية والندارية. 

 خاوة

لكترونية ثديلة للعلاما  التجارية   ــمهت داما  ان ــبب التنور الكبير لتكاولوعلا المعلوما  في   ور اس تس

ختالفة للقانو لم ترــكل ا تدا  وانتهاك لحقوق اصحاب العلاما لم مما اســمهتد ى ج ت ب المســؤولية المدنية عل 

 المعتدينلم وهو موضو  الدراسة والتي تتلخص أ ب ز نتائج ا فيما يخ:

ـــــويق الفعال لمنتجاتها من أ ج  ت-1 يـة وأ دال للاس ـــ لعب العلاما  التجارية دورا لما في التع ي  بالشرـ

نرــا  مواقع  الحفاظ عل المتعاملين مع ا وتعزيزا لتنافســ تهالم حلث سمحت شــمهبكة الانترن ت ل ذه الشرـكا  بان

يـة وما تقد ـــ ية سم يلم الشرـ لكترون ـــــيي  علاماتها كعناوين ان ية و لك تاس لكترون وخدما   مه من ماتجا ان

ية العلاقة تين العلاما  التجارية والعناوين  ـــــحل ـــــمهببت الانترن ت في   ور اش يالم وفي المقات  تس لكترون ان
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النلكترونيةلم وانارار ع يمة الق صنة أ و السنو النلكتروني اوما يسمى الاسيي  التعسفس للعلاما  كعناوين 

لكترونية م  لكترونيةلم من خلال تسيي   ناوين ان  تناتقة أ و مارابهة مع العلاما  التجارية. ان

الحماية المدنية للعلاما  التجارية في المجال النلكتروني يس من خلال ا جكلي  الاشرـــيـع التقليدي الخاص -2

بالعلاما لم وتبقى صــعوتة التنبيق العمخ ل ذه القواعد راعع انلى ا  تســيي  العلاما  التجارية يس في اطار 

 قليميةلم ت ء تسيي  العناوين النلكترونية يس في اطار مبدأ  الاسمهبقلة مع لياب مبدأ يمبدأ ي التخصيص والا

 التخصيص والاقليمية. 

تقب  د وى المنافسة غير المشروعة حتى في لياب اللرلم فاللر يعد شرطا للحصول عل التعوي  -3

رـ احتماليا با تبار ا  ه ف انلى ماع ذه الد وى وقائية تهدول   شرطا ل فع الد وىلم فلكفس ا  يكو  اللــــ

 وقو  اللر في المسمهتقب . 

تيا  أ ي من ا مال الا تدا  النلكتروني -4 المنافسة غير المشروعة تتحقق  ندما يكو  تقليد اي ماتل أ و ان

 عل العلامة التجارية من شأ نه ايقا  الجم ور في الخنأ . 

سيي  المنشى  لحق الم -5 وفير الحماية لكلة للعلامة التجارية وععله شرطا لتالمشر  اتزا  ي تبا نإا  الا

وـعة لحماية العلامة التجارية غير  محنية قلا  د وى المنافســـــة غير المشرــــ المدنية واتزائية معالم ولم يصرــــحـ بان

 المسجن والمسمهتعمن في اتزا  لم ان ا ما كا  الا تدا  عليها يؤدي انلى تملي  الجم ور. 

اســـمهند المشـرـ ـ اتزا  ي النإ  في الدعاوى المدنية المتعلقة بالملكلة الفك ية وموا العلاما  التجارية انلى -6

 المحاكم التجارية المتخصصة. 

 التوصيا 

رم  ات الم فيالمتعلق بالعلاما  06-03القانو  تعدي  -1 صبح أ يثر ردعا وفعالية وأ   تتوسع لا  لم لت

ن جا لمجال النلكترونيلم انلى  ية ا جارية في تحقلق الت  قانوني حول أ همية العلامة الت قافي ال ب نشرـــــ الو س الل

 الاقتصادية. 

تعدي  قانو  العلاما  التجارية اتزا  ي الســـاري المفعوللم بحيث تصـــبح العلامة التجارية مســـمهتحقة -2

 التعوي  في ثال الا تدا  عليهالم حتى وا  لم جكن مسجن. 

 :ال ـوامــش والمـ اعــع
لم جامعة محمد صلللم 7صالحة العم يلم ضبط أ تعاد مصنلح المنافسة غير المشروعة في الاشريع اتزا  يلم ون المنتدى القانونيلم   (1)

 268لم ص2010بسك للم أ ف ي  
 .197صلم 2005لم  ما لم الارد لم 1 بد الله حسن الخشرو لم الوجلم في حقوق الملكلة الصنا ية والتجاريةلم دار وائ  للنشرلم  (2)
 145شري  محمد لنا لم حماية العلامة التجارية ع  ال نترن ت في علاقتها بالعنوا  الالكترونيلم دار اتامعة اتديدللم ال زارينةلم ص  (3)
  129لم ص2015لم  ما لم 3صلاح زين الدينلم العلاما  التجارية وطنيا ودوليالم دار اللقافة للنشر والتوزيعلم    (4)
ساب الحق في العلامة ل يكو  تن يق واقعة مادية ج ل  في  (5) سمهتعم  ال ول للعلامةلم تعا أ   ايا شر  اتزا  ي ليعترف بحق الم فالم

شريعا  التي جاع  سمهبق الاسمهتعماللم ال م  الذي يترتب  سجن من الحماية المدنية واتزائية. وهذا  ك  الا عليه ح ما  العلامة غير الم

سمهبق في الاسيي لم وبالتالي فالحق  سمهبق في الاسمهتعمال ول   ل   للاسيي  أ ث  مق ر لحق الملكلةلم فالحق في العلامة التجارية يكو  ل  
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الة الا تدا . يلا بالقواعد العامة في المسؤولية  ن الفع  المار والمنالبة بالتعوي  في ثفي العلامة غير المسجن ي تع بحماية مدنية فقط 

 أ ما الحماية اتزائية ف يس مق ونة بالاسيي  وعودا وعدمالم ومن الدول التي تأ خذ بهكذا نإا  ف نسالم تلييحلم تون لم 
ص قانو  النلكترونيلم أ ط وثة مقدمة لني  شــ ادل الديتوراه علو لم  صــ توج فا  حفلإةلم الحماية القانونية للعلامة التجارية في المجال (6)

 228صلم 2017-2016خاصلم كلية الحقوق والعلو  السمهياسمهيةلم جامعة أ تو بك  تلقايد تلمسا لم اتزا  لم 
لم 1لعلو  السمهياسمهيةلم  حقوق الملكلة الصنا يةلم ون القانو  وا مباركي مللودلم شرو  ممارسة د وى المنافسة غير المشروعة في وال (7)

 .144لم ص 2015الم يز اتامعس النعامةلم اتزا  لم جانفس 
لكترونية)حماية العلامة التجارية الكترونيا(لم دار وائ  للنشرـــــ  (8) ـــــنفى موط العنيا لم اتوانب القانونية لتعاملا  التجارل الن مص

 .326لم ص2011والتوزيعلم النبعة ال ولىلم  ما  
 .441الم عع الساتقلم ص شري  محمد لنا لم  (9)
 لم 328329مصنفى موط العنيا لم الم عع الساتقلم ص  (10)
 228توج فا  حفلإةلم الم عع الساتقلم ص  (11)
 .405الارد لم داراللقافةلم النبعة ال ولىلم ص -صلاح زين الدينلم الملكلة الصنا ية والتجاريةلم  ما  (12)
وـعة  وجه  (13) من أ وجه الحماية المدنية للعلامة التجارية في القانو  اتزا  يلم دفاج الســمهياســة مللود ســلاميلم د وى المنافســة غير المشرـ

 .183لم ص 2012لم جامعة ورقنلم جانفس 6والقانو لم   
 .141لم ص 2005لم ديوا  المنبوعا  اتامعيةلم اتزا  لم 6عخ عخ سليما لم شرح النإ ية العامة للالتزا لم    (14)
  .33لم ص 2017لتقصيرية الناشمهوة  ن اسمهت دا  الانترن تلم دار اسمومة الع تيةلم مصرلم سمير حسمهني المصريلم المسؤولية ا(15)

لم العدد: 06يحس تبوب فاطمة الزه ا لم الخنأ  التقصيريلم ون الدراسا  القانونية المقارنةلم جامعة أ محمد توق للم المجلد:  صالحة العم ي( 16 )

  .180لم 179لم ص 2020لم 02

 -2004 لم مذ  ل ماج سمهتيرلم ف   الملكلة الفك يةلم كلية الحقوقلم جامعة اتزا لم الفك ية والمنافسة غير المشروعةتوقميجة نجيةلم الملكلة  (17)

 .62لم ص 2005
سة غير المشروعة في القانو  اتزا  يلم ون المنتدى القانونيلم    (18) ضبط اتعاد مصنلح د وى المناف لم جامعة محمد 7صالحة العم يلم 

 .268لم ص 2010صلل بسك للم أ ف ي  

لرت  15المؤرف:  06-10لم المعدل والم م بالقانو  3لم ص 2004يونيو  27لم الصادرل في 41عدد  ينإ : ات يدل ال سمية:( 19)

لم والمتممن قانو  المالية )ج ر ج ج: 27/12/2017المؤرف:  11-17(لم والقانو  2010لسمهنة  46)ج ر ج ج:  2010

)ج ر ج  2018لم الكتممن قانو  المالية التكميخ لسمهنة 11/07/2018المؤرف:  13-18(لم والقانو  2017لسمهنة  76

 (.2018لسمهنة  42ج: 

 232توج فا  حفلإةلم الم عع الساتقلم  (20)
  330مصفى موط العنيا لم الم عع الساتقلم ص (21)
 .234توج فا  حفلإةلم الم عع الساتقلم ص  (22)
 164شري  محمد لنا لم الم عع الساتقلم ص  (23)
 235توج فا  حفلإةلم الم عع الساتقلم ص  (24)
 167شري  محمد لنا لم الم عع الساتقلم ص  (25)
 209توج فا  حفلإةلم الم عع الساتقلم ص  (26)
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 من القانو  المدني اتزا  ي 1/ف182وهذا ما جا  في المادل  (27)
  239توج فا  حفلإةلم نف  الم ععلم ص (28)
 388والتجاريةلم الم عع الساتقلم ص صلاح زين الدينلم الملكلة الصنا ية  (29)
 165شري  محمد لنا لم الم عع الساتقلم ص  (30)
 241توج فا  حفلإةلم الم عع الساتقلم ص  (31)
 179 -178شري  محمد لنا لم الم عع الساتقلم ص  (32)
 172شري  محمد لنا لم الم عع نفسهلم ص  (33)
 172شري  محمد لنا لم الم عع نفسهلم ص  (34)
 245الم عع الساتقلم ص توج فا  حفلإةلم  (35)
 247توج فا  حفلإةلم نف  الم ععلم ص  (36)
 249-248توج فا  حفلإةلم نف  الم ععلم ص  (37)
 250توج فا  حفلإةلم الم عع الساتقلم ص  (38)
.لم 21   لم المتممن قانو  الاع ا ا  المدنية والادارية المعدل والم ملم ج. ر. ج. جلم2008ف اي   25المؤرف في  09-08القانو  رقم  (39)

 .3لم ص 2008أ ف ي  23الصادرل في 
 208-207توج فا  حفلإةلم الم عع الساتقلم ص  (40)


